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PCC

Surfaktantyg niewidoczne
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Whtasciwosci surfaktantow
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emulgowanie detergencja pienienie zwilzanie
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Higiena osobista Chemia gospodarcza i detergenty

Biata kosmetyka: Zele pod prysznic, Ptyny do ptukania tkanin, Proszki do prania,
kremy, maseczki, balsamy szampony, mydta w ptynie ptyny do mycia naczyn srodki do czyszczenia
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Widkiennictwo i tekstylia
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Budownictwo
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Agrochemikalia
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Farby, lakiery, kleje
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Obroébka papieru

W

Garbarstwo
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Gornictwo i wydobycie
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Wydobycie ropy naftowej
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Obrébka metalu
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