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ммΣу Ƴƭƴ ȊƱ
EBITDA 

54%
ǳŘȊƛŀƱ ŜƪǎǇƻǊǘǳ 
ǿ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ  

рΣн Ƴƭƴ ȊƱ 
zysk netto            

13,4% r/r65% r/r

Á bardzo dobry wynik zysku netto i 
zysku EBITDA

Á ǿȊǊƻǎǘ ǿǎƪŀȋƴƛƪƽǿ ǊŜƴǘƻǿƴƻǏŎƛ 
ŀƪǘȅǿƽǿ ƛ ƪŀǇƛǘŀƱǳ ǿ ǎǘƻǎǳƴƪǳ Řƻ 
ŀƴŀƭƻƎƛŎȊƴŜƎƻ ƻƪǊŜǎǳ Ǌƻƪǳ ǳōƛŜƎƱŜƎƻ

Á ǿȊǊƻǎǘ ƳŀǊȍȅ ƴŀ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ƻ нΣл p.p. 

Rekordowe zyski Grupy PCC EXOL w 1kwartale 2016 roku
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6,0 p.p. r/r

PCCEXOLjestǿƛƻŘŊŎȅƳproducentemǏǊƻŘƪƽǿpowierzchniowoczynnychw EuropieWschodnieji
|ǊƻŘƪƻǿƻ-Wschodniej. Jego oferta obejmuje ponad 300 ǊƽȍƴȅŎƘǇǊƻŘǳƪǘƽǿi formulacji
ȊƴŀƧŘǳƧŊŎȅŎƘzastosowaniewōǊŀƴȍŀŎƘǿǎǇƛŜǊŀƧŊŎȅŎƘpraktycznieƪŀȍŘŊŘȊƛŜŘȊƛƴťȍȅŎƛŀ.
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bŀƧǿŀȍƴƛŜƧǎȊŜ ȊŘŀǊȊŜƴƛŀ ƛ Řƻƪƻƴŀƴƛŀ
Grupy PCC EXOL w 1 kwartale 2016 r.

KonsekwentnapracanadȊǿƛťƪǎȊŀƴƛŜƳǳŘȊƛŀƱǳǿȅǎƻƪƻƳŀǊȍƻǿȅŎƘ
ǇǊƻŘǳƪǘƽǿspecjalistycznychw portfolio orazȊǿƛťƪǎȊŀƴƛŜƳƳŀǊȍȅ
ǇǊƻŘǳƪǘƽǿmasowych

Nagrody dla PCC EXOL: Etyczna firma i Firma godna zaufania za 
ƴƛŜǇƻǎȊƭŀƪƻǿŀƴŊ ƻǇƛƴƛťΣ Ŝǘȅƪť ǿ ǇǊƻǿŀŘȊŜƴƛǳ ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŎƛ ōƛȊƴŜǎƻǿŜƧ 
ƻǊŀȊ ǊȊŜǘŜƭƴŜ ƛ ǳŎȊŎƛǿŜ ǇƻŘŜƧǏŎƛŜ Řƻ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ƻǊŀȊ ŘƻǎǘŀǿŎƽǿ

Rekomendacja½ŀǊȊŊŘǳi RadyNadzorczejo ǿȅǇƱŀŎƛŜdywidendyza
rok 2015w kwocie6,9 mlnȊƱ

²ǇǊƻǿŀŘȊŜƴƛŜ ƴƻǿŜƎƻ ǎǇƻǎƻōǳ ǇǊŜȊŜƴǘƻǿŀƴƛŀ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ DǊǳǇȅ 
t// 9·h[Σ ǇǊȊŜȊ ǇǊȅȊƳŀǘ ƛŎƘ ȊŀǎǘƻǎƻǿŀƵΥ
Á ǎǳǊŦŀƪǘŀƴǘȅ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘȅǿŀƴŜ ǿ ǇǊƻŘǳƪŎƧƛ ŘŜǘŜǊƎŜƴǘƽǿ ƛ 
ƪƻǎƳŜǘȅƪƽǿ ςǿȅǊƻōȅ ƎƱƽǿƴƛŜ ƻ ŎƘŀǊŀƪǘŜǊȊŜ ƳŀǎƻǿȅƳΣ 
ƳŀƧŊŎŜ ȊŀǎǘƻǎƻǿŀƴƛŜ ǿ ǇǊƻŘǳƪǘŀŎƘ ŎƘŜƳƛƛ ƎƻǎǇƻŘŀǊŎȊŜƧ ƻǊŀȊ 
ǿ ǏǊƻŘƪŀŎƘ ƘƛƎƛŜƴȅ ƻǎƻōƛǎǘŜƧΤ 

Á ǎǳǊŦŀƪǘŀƴǘȅ Řƻ ȊŀǎǘƻǎƻǿŀƵ ǇǊȊŜƳȅǎƱƻǿȅŎƘ ςprodukty 
ȊƴŀƧŘǳƧŊŎŜ ǎȊŜǊƻƪƛŜ ǇǊȊŜȊƴŀŎȊŜƴƛŜ ǿ ǊƽȍƴƻǊƻŘƴȅŎƘΣ 
ǎǇŜŎƧŀƭƛǎǘȅŎȊƴȅŎƘ ƎŀƱťȊƛŀŎƘ ǇǊȊŜƳȅǎƱǳ ƳΦƛƴΦΥ ǿƱƽƪƛŜƴƴƛŎǘǿƛŜΣ 
agrochemikaliach, chemii profesjonalnej.

½Ʊƻǘȅ ŎŜǊǘȅŦƛƪŀǘ ǎǇƻƱŜŎȊƴŜƧ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŎƛ ōƛȊƴŜǎǳ ǇǊȊȅȊƴŀƴȅ 
ǇǊȊŜȊ ƳƛťŘȊȅƴŀǊƻŘƻǿŀ ǇƭŀǘŦƻǊƳť 9/h±!5L{
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Surfaktanty ςniewidoczne 
Řƭŀ ƻŎȊǳΣ ŎƻŘȊƛŜƴƴƛŜ ƻōŜŎƴŜ ǿ ƴŀǎȊȅƳ ȍȅŎƛǳ

{ǳǊŦŀƪǘŀƴǘȅ όȊ ŀƴƎΦ αsurfactantέ Ґ surface-activeŀƎŜƴǘύ ǎŊ ȊǿƛŊȊƪŀƳƛ 
ŎƘŜƳƛŎȊƴȅƳƛ ǇƻǿƻŘǳƧŊŎȅƳƛ ƻōƴƛȍŀƴƛŜ ƴŀǇƛťŎƛŀ ǇƻǿƛŜǊȊŎƘƴƛƻǿŜƎƻ ŎƛŜŎȊȅΦ 
5Ȋƛťƪƛ ǘŜƧ ǿƱŀǏŎƛǿƻǏŎƛ ǎǳǊŦŀƪǘŀƴǘȅ ǿȅƪŀȊǳƧŊ ǿƛŜƭŜ ǇǊȊȅŘŀǘƴȅŎƘ ŦǳƴƪŎƧƛΣ Ŏƻ 
ǳƳƻȍƭƛǿƛŀ ƛŎƘ ȊŀǎǘƻǎƻǿŀƴƛŜ ǇǊŀƪǘȅŎȊƴƛŜ ǿ ƪŀȍŘŜƧ ŘȊƛŜŘȊƛƴƛŜ ǇǊȊŜƳȅǎƱǳΦ 

5ȊƛŀƱŀƴƛŜ ǎǳǊŦŀƪǘŀƴǘƽǿ

Χ  ȊŜ ǿȊǊƻǎǘŜƳ ǎǘťȍŜƴƛŀ ǎǳǊŦŀƪǘŀƴǘȅ 
ǿŎƘƻŘȊŊ ǿ ƎƱŊō ǊƻȊǘǿƻǊǳ Χ

Χ ƛ ǇƻǿƻŘǳƧŊ ǘǿƻǊȊŜƴƛŜ ǎƛť ƳƛŎŜƭ
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Do wody wlewana jest ciecz 
ȊŀǿƛŜǊŀƧŊŎŀ ǎǳǊŦŀƪǘŀƴǘȅΧ

Χ ǎǳǊŦŀƪǘŀƴǘȅ ƻǊƛŜƴǘǳƧŊ ǎƛť ƴŀ 
powierzchni wody ƻōƴƛȍŀƧŊŎ ƧŜƧ 
ƴŀǇƛťŎƛŜ ǇƻǿƛŜǊȊŎƘƴƛƻǿŜΧ 



{ȊŜǊƻƪƛŜ ǇƻǊǘŦƻƭƛƻ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ 
bŀǎȊŜ ǇǊƻŘǳƪǘȅ ǿǎǇƽƱǘǿƻǊȊŊ ƪŀȍŘŊ ŘȊƛŜŘȊƛƴť ȍȅŎƛŀ
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Realizujemyplan rozwoju ǇǊƻŘǳƪǘƽǿdo ȊŀǎǘƻǎƻǿŀƵspecjalistycznychw segmenciehigieny
osobisteji ŘŜǘŜǊƎŜƴǘƽǿ. Produkujemym.in. wyrobyoƱŀƎƻŘƴȅƳŘȊƛŀƱŀƴƛǳnaǎƪƽǊťi ȊƳƴƛŜƧǎȊŀƧŊŎŜ
ryzykoreakcjialergicznych,stosowanew produktachdoǇƛŜƭťƎƴŀŎƧƛǎƪƽǊȅƴƛŜƳƻǿƭŊǘi dzieci.



tƻǊǘŦƻƭƛƻ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ǿ ȊŀǎǘƻǎƻǿŀƴƛŀŎƘ ǇǊȊŜƳȅǎƱƻǿȅŎƘ
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9ƭŀǎǘȅŎȊƴƻǏŏprodukcji, ǊƻȊǿƽƧzapleczabadawczo-rozwojowego i dobre relacje z klientami
ǇƻȊǿƻƭƛƱȅnam na dynamicznyǊƻȊǿƽƧoferty ǿȅǎƻƪƻƳŀǊȍƻǿȅŎƘǇǊƻŘǳƪǘƽǿspecjalistycznych,
ǘŀƪȍŜdo aplikacjiǇǊȊŜƳȅǎƱƻǿȅŎƘ.
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